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Miguel Ferrari Stella
Diretor da Ferrari Stella Comunicação

 Nos últimos anos, temos testemunhado um cres-
cimento significativo na demanda por produtos or-
gânicos. Com uma preocupação crescente com a 
saúde, o meio ambiente e a sustentabilidade, os con-
sumidores estão cada vez mais conscientes sobre os 
alimentos que consomem e o impacto que eles têm 
na sua saúde e no planeta. 

O mercado orgânico tem experimentado um cresci-
mento notável em todo o mundo. tendo ultrapassado 
a marca de US$ 100 bilhões em 2019, de acordo com 
dados do Research Institute of Organic Agriculture 
(FiBL) e da International Federation of Organic Agricul-
ture Movements (IFOAM). Mesmo com a pandemia, 
nos últimos dois anos, países como os Estados Unidos, 
Alemanha, França e Brasil têm registrado um aumen-
to significativo na demanda por esse tipo de produto. 
   Os consumidores estão cada vez mais interessados 
em saber a origem dos alimentos que consomem e os 
métodos de produção utilizados, preocupados com a 
saúde e o bem-estar, impulsionando o crescimento 
do setor. Com o aumento da demanda por produtos 
saudáveis tem havido uma ampliação da variedade e 
inovação no setor orgânico e a indústria de alimentos 
tem investido em pesquisa e desenvolvimento para 
criar novos produtos, atendendo às necessidades e 
preferências dos consumidores.

Mesmo com um panorama favorável, temos desa-
fios e oportunidades: apesar do crescimento impres-
sionante, o mercado de produtos orgânicos ainda 
enfrenta disponibilidade limitada de terras cultiváveis 
orgânicas e a escassez de matérias-primas adequadas 
em certas regiões. Além disso, são produtos que têm 
preços mais altos em comparação aos convencionais. 
Mas, esses desafios também trazem oportunidades, 
como o estímulo à expansão da agricultura orgânica 
e a educação do consumidor sobre seus benefícios. 
     Cabe a nós impulsionar ainda mais esse movimen-
to e, independentemente do papel de cada um na 
cadeia de produção, explorar as oportunidades que 
surgem nesse setor tão promissor.

  In recent years, we are witnessing a significant 
growth in the demand for organic products. With 
a growing concern for health, environment and 
sustainability, consumers are conscious that the 
food they consume and the impact it has on their 
health and the planet. 
     The organic market has experienced remarkable 
growth all over the world, having surpassed the 
US$ 100 billion mark in 2019, according to data 
from the Research Institute of Organic Agriculture 
(FiBL) and the International Federation of Organic 
Agriculture Movements (IFOAM). Even with the 
pandemic, in the last two years, countries such as 
the United States, Germany, France and Brazil have 
registered a significant increase in demand for this 
type of product. 
     Consumers are increasingly interested in 
knowing the origin of the food they consume, and 
the methods used to produce it, concerned about 
health and well-being, driving the growth of the 
sector. With the increase in demand for healthy 
products, there has been an expansion of variety 
and innovation in the organic sector and the food 
industry has invested in research and development 
to create new products, meeting their needs and 
preferences of consumers. 
     Even with favorable panorama, we have 
challenges and opportunities: despite impressive 
growth, the organic market still faces limited 
availability of land arable and scarcity of suitable 
raw materials in certain regions. In addition, they 
are products that have higher prices compared to 
conventional ones. But these challenges also bring 
opportunities, such as stimulating the expansion of 
organic agriculture and educating consumers about 
its benefits. 
     It is up to us to drive this movement even further 
and, regardless of the role of each one in the 
production chain, to explore the opportunities that 
arise in this very promising sector.

Market evolution and rising trend

Editorial
Editorial

Evolução do mercado e 
tendência em ascensão
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Editorial

Miguel Ferrari Stella
Diretor da Ferrari Stella Comunicação

Dezembro de 2019, Wuhan, China.

Identificado o vírus que afetaria a vida de todos. A doença, co-
nhecida como COVID-19, inicialmente vista como temporária e 
distante, permanece até hoje. Sendo, a grande responsável por 
mudar dinâmicas econômicas, estruturais e sociais ao redor do 
mundo. Após bilhões de dólares investidos e vacinas criadas, ain-
da se busca pela cura. 
Em meios as incertezas, uma grande aliada surgiu como forma de 
prevenir e minimizar os efeitos dessa terrível doença: 
A ALIMENTAÇÃO SAUDÁVEL.
Antes visto como uma recomendação, a ingestão de alimentos 
saudáveis e a alimentação balanceada passou a ser uma preo-
cupação de TODOS. A prioridade por bem-estar e saúde fez com 
que os consumidores buscassem por ingredientes puros. Dessa 
maneira, os alimentos ORGANICOS, despontaram como uma op-
ção eficaz para melhorar e reforçar nosso sistema imunológico. 
Nesse contexto os produtos orgânicos reforçam sua participação 
nessa grande batalha que estamos vencendo.
Especialistas do setor varejista em todo o mundo, chamam a aten-
ção sobre o crescimento do segmento verde. Foi assim que acon-
teceu na palestra Orgânico no Varejo: Tendências e Insights, rea-
lizada na Natural Products Expo East 2021 na Filadélfia. Segundo 
Scott Dicker analista de dados de marketing da SPINS,a indústria 
orgânica, aumentou a uma taxa de 12,4% em 2020, gerando 
US$ 61,9 bilhões em vendas. É um grande aumento, se compa-
rarmos a taxa de crescimento de 5% em 2019. Dicker destaca 
“O orgânico realmente se expandiu, indo além de alimentos e 
bebidas para suplementos vitamínicos”.
O mercado de produtos orgânicos e naturais segue crescendo. 
Por isso, cabe a nós criar e implementar ferramentas que visem 
conscientizar os consumidores da necessidade desses produtos à 
mesa, para que tenhamos um futuro saudável e otimista.
A chamada GERAÇÃO SAÚDE, hoje, é formada por todos nós que 
precisamos aumentar a imunidade e construir uma cadeia alimen-
tar sustentável e permanente. Sendo assim, o papel das empre-
sas do segmento saudável é vital para nossa sociedade. Oferecer 
produtos de qualidade irá aumentar o giro no ponto de venda e 
fidelizar novos clientes a sua loja.

O desafio está lançado. Agora, mais do que nunca, 
“é a hora dos produtos saudáveis no varejo!”.

December 2019, Wuhan, China.

The virus that would affect everyone’s lives was identified. The 
disease, known as COVID-19, was initially regarded as tempora-
ry and distant but remains until today. It caused a pandemic that 
has changed economic, structural, and social dynamics globally. 
After billions of dollars invested and vaccines created, they are 
still searching for a cure.
Amid uncertainties, a great ally emerged to prevent and minimi-
ze the effects of this terrible disease: HEALTHY FOOD.
Previously, many people were concerned about eating healthy 
food and having a balanced diet. However, today it became a 
concern for EVERYONE. The priority for wellness and health has 
made consumers look for pure ingredients. In this way, ORGA-
NIC foods have arisen as an effective option to improve and 
strengthen our immune system.
In this context, organic products reinforce their participation in 
this great battle that we are winning.
In the talk Organic in Retail: Trends and Insights, held at Natu-
ral Products Expo East 2021 in Philadelphia. Specialists, in the 
retail sector worldwide, highlighted the growth of the green 
segment. According to SPINS marketing data analyst Scott Di-
cker, the organic industry grew at 12.4% in 2020, generating 
$61.9 billion in sales. That’s a significant increase compared to 
the 5% growth rate in 2019. Dicker underlines, “Organic has 
really expanded, going beyond food and beverage to vitamin 
supplements.”
The market for organic and natural products continues to grow. 
Therefore, we must create and implement tools that aim to 
make consumers aware of the need for these products at the 
table so that we have a healthy and optimistic future.
Today, the so-called HEALTH GENERATION is formed by all who 
need to increase immunity and build a sustainable and perma-
nent food chain. Therefore, the role of companies in the health 
segment is vital for our society. Offering quality products will 
increase turnover at the sales point and retain new customers 
in your store.

The challenge is out. Now, more than ever, “it’s time 
for healthy products in retail!”.

VIVA  A  ALIMENTAÇÃO SAUDÀVEL! LONG LIVE HEALTHY FOODS!
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ENTREVISTAMOS A IFOAM PARA SABER  
COMO ANDA A PRODUÇÃO E O CONSUMO 
MUNDIAL DE PRODUTOS ORGANICOS.
WE INTERVIEWED IFOAM TO FIND OUT HOW WORLDWIDE PRODUCTION 
AND CONSUMPTION OF ORGANIC PRODUCTS IS GOING.

Com exclusividade a Presidente,  
da IFOAM – Organics International, 
Karen Mapusua, apresenta como  
está a produção Mundial de  
alimentos orgânicos.

With exclusivity, the President of 
IFOAM – Organics International, 
Karen Mapusua, presents how 
the World production of organic 
food is going.

Criada em 1972, a IFOAM – 
INTERNATIONAL FEDERATION 
OF ORGANIC AGRICULTURE 
MOUVEMENTS continua sendo a única 
organização internacional que representa 
o mundo orgânico. O IFOAM tem 
como principal objetivo desenvolver o 
seguimento orgânico no mundo.
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IFOAM: A REFERÊNCIA MUNDIAL NO 
MERCADO DE ORGÂNICOS COMPLETA 50 ANOS 
E O PLANETA AGRADECE!

IFOAM: THE WORLD REFERENCE IN THE ORGANIC MARKET COMPLETE 50 YEARS, AND THE PLANET APPRECIATES IT!

ENTREVISTA| IFOAM
INTERVIEW / IFOAM

A Diretora Executiva da IFOAM, 
Louise Luttikholt, fala com 
exclusividade para o Catálogo 
Nacional e faz um balanço 
destes 50 anos desenvolvendo o 
seguimento orgânico no mundo

The Executive Director of IFOAM, 
Louise Luttikholt, talks about 
these 50 years of developing 
the organic sector worldwide 
in an exclusive interview for the 
National Catalog.

Criada em 1972, a IFOAM – INTER-
NATIONAL FEDERATION OF ORGANIC 
AGRICULTURE MOUVEMENTS con-
tinua sendo a única organização in-
ternacional que representa o mundo 
orgânico. O IFOAM tem como princi-
pal objetivo desenvolver o seguimento 
orgânico no mundo.

Created in 1972, IFOAM (INTERNA-
TIONALFEDERATION OF ORGANIC 
AGRICULTURE MOUVEMENTS) 
continues to be the only interna-
tional organization representing 
the organic world. The IFOAM has 
the primary goal of developing the 
organic vision globally.

Por/By: Walter Ribeiro
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ENTREVISTA | IFOAM
INTERVIEW / IFOAM

Por/By: Miguel F. Stella

Created in 1972, IFOAM 
(INTERNATIONALFEDERATION 
OF ORGANIC AGRICULTURE 
MOUVEMENTS) continues to be 
the only international organization 
representing the organic world.  
The IFOAM has the primary goal of  
developing the organic vision globally.

CN - Houve um crescimento mundial da produ-
ção orgânica e como está a produção brasileira?

KM - Houve um crescimento mundial na produção orgâ-
nica nos últimos anos, impulsionado pela crescente deman-
da dos consumidores por escolhas alimentares saudáveis ​​
e sustentáveis. O mercado orgânico global atingiu quase  
$ 125 bilhões de euros em 2021, acima dos $ 64,2 bilhões 
de euros em 2014, representando uma taxa composta de 
crescimento anual de cerca de 10% (FiBL 2023). O Brasil é 
um dos principais produtores agrícolas do mundo, e o país 
tem um crescimento significativo na produção orgânica 
nos últimos anos.

Na América Latina em 2021, mais de 280.000 produto-
res administraram quase 9,9 milhões de hectares de terras 
com o plantio de produtos organicos . Isso constituiu 13% 
das terras orgânicas do mundo e 1,4% das terras agrícolas 
da região (FiBL 2023). Dados do Instituto de Pesquisas em 
Agricultura Orgânica (FiBL) destacam que o Brasil em 2019, 

CN - There has been a worldwide growth in organic 
production and how is the Brazilian production doing?

KN - There has been a worldwide growth in organic 
production in recent years, driven by increasing consumer 
demand for healthy and sustainable food choices. The 
global organic market reached nearly $125 billion Euros in 
2021, up from $64.2 billion Euros in 2014, representing a 
compound annual growth rate of around 10% (FiBL 2023). 
Brazil is one of the world’s leading agricultural producers, 
and the country has seen significant growth in organic 
production in recent years.

In Latin America, over 280’ 000 producers managed nearly 
9.9 million hectares of agricultural land organically in 2021. 
This constituted 13 percent of the world’s organic land and 
1.4 percent of the region’s agricultural land (FiBL 2023). 
Data from the Research Institute of Organic Agriculture 
(FiBL) highlights Brazil was the eleventh and third in Latin 
America-largest organic producer in the world in 2019, 
with nearly 1.5 million hectares of certified organic land in 

Karen Mapusua
Presidente da IFOAM Organics International
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foi o décimo primeiro produtor mun-
dial e o terceiro na América Latina, 
com quase 1,5 milhão de hectares de 
terras orgânicas certificadas em 2021. 
O setor orgânico do país tem crescido 
rapidamente nos últimos anos, a pro-
dução orgânica aumentou 30% entre 
2017 e 2021.

A produção orgânica do Brasil é di-
versificada e inclui uma ampla gama 
de produtos, como café, soja, frutas, 
vegetais e carne bovina. Os produtos 
orgânicos do país são exportados para 
vários países, incluindo Estados Uni-
dos, Europa e Japão.

O setor orgânico do Brasil também 
enfrenta desafios, como acesso limi-
tado a financiamento e assistência 
técnica para pequenos produtores, 
um ambiente político em mudança, 
bem como questões relacionadas à 
certificação e acesso ao mercado. 
Apesar dos desafios, o país avançou 
significativamente nos últimos anos 
e tem potencial para se tornar uma 
importante referencia no mercado 
orgânico global.

CN - A IFOAM possui dados 
sobre o consumo de produtos 
orgânicos na América Latina e 
no Brasil?

KN - O Brasil é o maior mercado 
orgânico da América Latina, com um 
tamanho de mercado estimado em 
81 milhões de dólares em 2021 (OTA 
2022). O relatório da FiBL também in-
dica que o mercado de orgânicos no 
Brasil está crescendo rapidamente, 

2021. The country’s organic sector has 
grown rapidly in recent years, with 
organic production increasing by 30% 
between 2017 and 2021.

Brazil’s organic production is 
diverse and includes a wide range of 
products, such as coffee, soybeans, 
fruits, vegetables, and beef. The 
country’s organic products are 
exported to many countries around 
the world, including the United States, 
Europe, and Japan.

Brazil’s organic sector also faces 
challenges, such as limited access to 
financing and technical assistance 
for small-scale producers, a changing 
policy environment as well as issues 
related to certification and market 
access. Despite the challenges the 
country has made significant progress 
in recent years and has the potential 
to become a major player in the 
global organic market. 

CN - Does IFOAM have data on the 
consumption of organic products in 
Latin America and Brazil?

KN - Brazil is the largest organic 
market in Latin America, with an 
estimated market size of 81 million 
USD in 2021 (OTA 2022).  
The FiBL report also indicates that the 
organic market in Brazil is growing 
rapidly, with an estimated annual 
growth rate of around 20%.

Other countries in Latin America 
also have growing organic markets. 
According to the same FiBL report, the 
total organic market in Latin America 
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com uma taxa de crescimento anual estimada em torno 
de 20%.

Outros países da América Latina também têm merca-
dos orgânicos em crescimento. De acordo com o mesmo 
relatório da FiBL, o mercado orgânico total na América 
Latina foi avaliado em US$ 4,1 bilhões em 2020, com 
México, Peru e Colômbia entre os maiores mercados or-
gânicos da região.

No entanto, vale ressaltar que o consumo de orgânicos na 
América Latina ainda é relativamente baixo em comparação 
com outras regiões, como Europa e América do Norte. 

De acordo com o relatório da FiBL, o gasto per capita 
com produtos orgânicos no Brasil é de cerca de US$ 1 euro 
em 2016, em comparação de US$ 67 na Suíça, que é um 
dos países com maior consumo per capita de orgânicos do 
mundo. Mas isso significa que no Brasil, há uma grande 
oportunidade de crescimento no setor de orgânicos.

CN - O consumo de produtos saudáveis ​​pós-pan-
demia continuará crescendo ou será apenas uma 
onda pandêmica?

KN - A pandemia certamente acelerou a tendên-
cia de escolhas alimentares mais saudáveis ​​e sustentá-
veis, com muitos consumidores se tornando mais cons-
cientes de sua saúde e do meio ambiente. Existem vários 
fatores que podem influenciar o futuro do consumo 
de alimentos saudáveis. Por um lado, as preocupações 
com a saúde e o bem-estar provavelmente continuarão 
sendo uma prioridade para muitos consumidores, e a 
pandemia destacou a importância de manter um estilo 
de vida saudável. Isso pode levar a um crescimento con-
tínuo na demanda por produtos alimentares saudáveis ​​e 
sustentáveis.

Por outro lado, fatores econômicos também po-
dem impactar o mercado de alimentos saudáveis. 
Por exemplo, os consumidores podem mudar seu 
foco para opções mais acessíveis à medida que 
o impacto econômico da pandemia continua 
a ser sentido. No geral, é difícil prever o futuro 
do consumo de alimentos saudáveis ​​na era pós-
-pandemia. No entanto, é provável que a pande-
mia tenha acelerado as tendências existentes em 
direção a escolhas alimentares mais saudáveis ​​e 
sustentáveis, e que essa tendência continue até 
certo ponto nos próximos anos – e seja apoiada 
por outras questões globais, como o clima por 
exemplo, que impacta na produção de alimentos. 

CN - A IFOAM fará algum trabalho no Bra-
sil ou na América Latina para estimular o 
consumo ou a produção de alimentos?

was valued at $4.1 billion USD in 2020, with Mexico, Peru, 
and Colombia among the largest organic markets in the 
region.

However, it’s worth noting that organic consumption 
in Latin America is still relatively low compared to other 
regions, such as Europe and North America. According to 
the FiBL report, per capita spending on organic products in 
Brazil is around $1Euro in 2016 USD, compared to around 
$67 USD in Switzerland, one of the countries with the 
highest organic consumption per capita in the world. But 
this means there is great opportunity for growth in the 
organic sector in the region.

CN - Will the post-pandemic consumption of healthy 
products continue to grow, or will it just be a pandemic 
wave?

KN - The pandemic has certainly accelerated the trend 
towards healthier and more sustainable food choices, with 
many consumers becoming more conscious of their health 
and the environment. 

There are several factors that could influence the future 
of healthy food consumption. On the one hand, concerns 
about health and well-being are likely to remain a priority 
for many consumers, and the pandemic has highlighted 
the importance of maintaining a healthy lifestyle. This 
could lead to continued growth in demand for healthy and 
sustainable food products.

On the other hand, economic factors could also have 
an impact on the market for healthy foods. For example, 
consumers may shift their focus to more affordable options 
as the economic impact of the pandemic continues to be 
felt. Overall, it’s difficult to predict the future of healthy 
food consumption in the post-pandemic era. However, it’s 
likely that the pandemic has accelerated existing trends 
towards healthier and more sustainable food choices, and 
that this trend will continue to some extent in the years 

ENTREVISTA | IFOAM
INTERVIEW / IFOAM
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KM - A IFOAM – Organics In-
ternational impulsiona o setor, 
fortalecendo e capacitando nossas 
organizações em todo o mundo, co-
ordenamos através de nossos órgãos 
regionais, no Brasil por exemplo é 
através da IFOAM America Latina em 
parceria com a Rede Intercontinen-
tal de Organizações de Agricultores 
Orgânicos (INOFO) que tem forte re-
presentação na América Latina. Tam-
bém temos parceria com o Conselho 
Latino-Americano de Agricultura 
Orgânica (CIAO) que representa to-
das as autoridades públicas locais e 
agências de fomento voltadas para 
a agricultura orgânica, que nos aju-
dam a divulgar o impacto da IFOAM 
– Organics International e o trabalho 
de nossos associados. Oferecemos 
assistência técnica e apoio de advo-
cacia para políticas e regulamentos 
que apóiam o desenvolvimento do 
setor orgânico,  trabalhamos para 
garantir que, os padrões e regula-
mentos orgânicos sejam implemen-
tados e executados adequadamente. 
Também fornecemos suporte técnico 
e orientação sobre certificação orgâ-
nica, rotulagem e outras questões 
relacionadas.

Treinamento e capacitação estão 
disponíveis em uma variedade de 
tópicos relacionados à agricultura 
orgânica e sistemas alimentares sus-
tentáveis ​​por meio da Organic Aca-

to come – and be supported by 
other global issues like the growing 
awareness of the impact of food 
production on climate for example.

CN - Will IFOAM be doing any work 
in Brazil or Latin America to stimulate 
food consumption or production?

KM - IFOAM – Organics International 
drives change by strengthening 
and empowering our member 
organizations around the world, 
we coordinate through our regional 
bodies, in this case IFOAM America 
Latina and also in partnership with 
the Intercontinental Network of 
Organic Farmers Organisations (INOFO) 
which has strong representation 
in Latin America. We also have a 
partnership with the Latin American 
Council of Organic Agriculture (CIAO) 
who represents all the local public 
authorities and promotion agencies 
focused on organic agriculture, which 
help us spread the impact of IFOAM 
– Organics International and the 
work of our members. We provide 
technical and advocacy support for 
policies and regulations that support 
the development of the organic sector, 
and work to ensure that organic 
standards and regulations are properly 
implemented and enforced. We also 
provide technical support and guidance 
on organic certification, labeling, and 
other related issues.
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demy. Também fornecemos acesso 
a uma variedade de recursos para 
apoiar o trabalho de nossos mem-
bros, incluindo pesquisas e publi-
cações sobre agricultura orgânica e 
sistemas alimentares sustentáveis, 
bem como orientação técnica e ma-
teriais de treinamento sobre práti-
cas agrícolas sustentáveis, certifica-
ção orgânica, desenvolvimento de 
mercado, política, e advocacia.

A IFOAM – Organic International 
também oferece uma plataforma 
para que seus membros se conectem 
e colaborem uns com os outros, com-
partilhem conhecimentos e melhores 
práticas e construam parcerias e alian-
ças. Espero que nossa associação na 
América Latina continue a crescer, 
juntos construiremos um mundo mais 
orgânico e sustentável.

Agradecemos o empenho e a dedi-
cação da Coordenadora Internacional 
de Vendas da América Latina da BIO-
FACH | NürnbergMesse Brasil, a Sra. 
Maria Valle, e do Coordenador de Co-
municações da IFOAM – Organics In-
ternational, o Sr. Patrick German por 
viabilizar a realização desta entrevista.

Training and capacity building is 
available on a range of topics related 
to organic agriculture and sustainable 
food systems through the Organic 
Academy. We also provide access to a 
range of resources to support the work 
of our members, including research 
and publications on organic agriculture 
and sustainable food systems, as well 
as technical guidance and training 
materials on sustainable farming 
practices, organic certification, market 
development, policy, and advocacy.

IFOAM – Organic International also 
provides a platform for its members to 
connect and collaborate with one another, 
share knowledge, and best practices, and 
build partnerships and alliances. I hope 
that our membership in Latin America 
continues to grow as we together build a 
more organic and sustainable world.

We thank the commitment and 
dedication of the Latin American 
International Sales Coordinator of 
BIOFACH | NürnbergMesse Brasil  
Ms. Maria Valle and IFOAM 
Communications Coordinator - Organics 
International Mr. Patrick German for 
making this interview possible.

ENTREVISTA | IFOAM
INTERVIEW / IFOAM
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Por/By: Aguinaldo Gomes Marques

ARTIGO | Inovação e Tecnologia
ARTICLE / Innovation and Technology

O papel da inovação na 
promoção de alimentos saudáveis.
The role of innovation in promoting healthy food.

Is It is practically impossible these 
days to talk about innovation 
without mentioning the term, which 
is so fashionable, Startup. Startups 
have played a significant role in 
transforming various economic 
sectors, and agribusiness is no 
exception.

In the specific context of agro 
products, these emerging companies 
have contributed to increasing 
the supply of healthy foods to the 
population, while at the same time 
influencing the reduction of prices, 
making them accessible to a wider  
range of society.

Startups create, innovate and 
provide cutting-edge technologies, 
such as automation, artificial 
intelligence - AI and vertical farming, 
enabling a significant increase in 
food productivity, also allowing 

É praticamente impossível nos 
dias de hoje falarmos de ino-

vação sem citarmos o termo, tão em 
moda, Startup. As Startups têm de-
sempenhado um papel significativo 
na transformação de diversos setores 
econômicos, e o agronegócio não é 
exceção. 

No contexto específico dos produ-
tos do agro, essas empresas emer-
gentes têm contribuído para aumen-
tar a oferta de alimentos saudáveis à 
população, ao mesmo tempo em que 
influenciam na redução dos preços, 
tornando-os acessíveis a uma faixa 
mais ampla da sociedade. 

As Startups criam, inovação e dis-
ponibilizam tecnologias de ponta, 
como a automação, a inteligência 
artificial - IA e a agricultura vertical, 
possibilitando aumento significati-
vo da produtividade dos alimentos, 



12
ANUÁRIO 2023

www.espacoorganicoenatural.com.br

permitindo ainda o cultivo em espaços reduzidos, com 
menor uso de água e menor dependência de fatores 
climáticos. Com isso, é possível produzir uma quantida-
de maior de alimentos saudáveis em menor espaço de 
tempo, suprindo a crescente demanda da população.

Estas incríveis empresas têm se dedicado ao desen-
volvimento de técnicas e sistemas de produção que 
priorizam a qualidade nutricional e a segurança alimen-
tar, buscando soluções sustentáveis, como a agricultura 
orgânica e o cultivo hidropônico de altíssima qualidade 
nutricional. Além disso, muitas Startups têm investido 
em pesquisas para o aprimoramento genético de espé-
cies, visando à obtenção de variedades mais nutritivas e 
resistentes a pragas. Essas abordagens eficientes permi-
tem a redução dos custos de produção, minimizam os 
impactos ambientais, contribuindo para a sustentabili-
dade da produção tornando-os ainda com uma relação 
benefício x custo mais atraente ao produtor, possibili-
tando até possíveis reduções de preços.

O aumento da produtividade e a redução dos custos 
de produção, proporcionados pelas Startups, têm im-
pacto direto na queda dos preços dos alimentos. Com 
maior oferta no mercado e de produtos com qualidade, 
a concorrência se intensifica, levando a uma redução 
dos preços o que torna esses produtos mais acessíveis a 
uma parcela mais ampla da população. Dessa forma, as 
Startups estão contribuindo para diminuir a desigual-
dade no acesso a alimentos saudáveis.

As Startups têm um papel fundamental na transfor-
mação do setor de alimentos no Brasil e no mundo. Es-
sas iniciativas estão possibilitando o aumento da oferta 
de produtos saudáveis no mercado, ao mesmo tempo 
em que influenciam na queda de preços, tornando-os 
mais acessíveis a toda a população. Promovendo a sus-
tentabilidade da produção e a melhoria da qualidade 
de vida da sociedade como um todo portanto quando a 
grande questão for levantada novamente sobre “Quan-
do o mundo atingir 10 bilhões de habitantes, de onde 
virá alimento para toda esta população?” A resposta 
deverá ser, da inovação, sem nenhuma dúvida!

Aguinaldo Marques é Idealizador, Founder & COO na 
CYKLO Agritech Aceleradora de Projetos, StartUps e Hub 
de Negócios do Agro, é Consultor e Mentor nas áreas de 
Inovação, Processos, Qualidade, Desenvolvimento Orga-
nizacional, Partner do AgroVen e Membro Associado ao 
IBGC - Instituto Brasileiro de Governança �Corporativa..

Siga Aguinaldo Marques nas redes sociais:
@aguinaldo-marques | @aguinaldomarques

cultivation in reduced spaces, with less water use 
and less dependence on Climatic factors. With this, 
it is possible to produce a greater amount of healthy 
food in a shorter period of time, meeting the growing 
demand of the population.

These incredible companies have dedicated 
themselves to the development of techniques and 
production systems that prioritize nutritional quality 
and food safety, seeking sustainable solutions, such 
as organic agriculture and hydroponic cultivation 
of the highest nutritional quality. In addition, many 
Startups have invested in research for the genetic 
improvement of species, aiming at obtaining more 
nutritious and pest-resistant varieties. These efficient 
approaches allow the reduction of production costs, 
minimize environmental impacts, contributing to the 
sustainability of production, making them even more 
attractive to the producer with a benefit x cost ratio, 
even allowing possible price reductions.

The increase in productivity and the reduction of 
production costs, provided by Startups, have a direct 
impact on the drop in food prices. With a greater offer 
on the market and of quality products, competition 
intensifies, leading to a reduction in prices, which makes 
these products more accessible to a wider portion of 
the population. In this way, Startups are contributing to 
reducing inequality in access to healthy foods.

Startups play a key role in transforming the food 
sector in Brazil and around the world. These initiatives 
are making it possible to increase the supply of healthy 
products on the market, while at the same time 
influencing the drop in prices, making them more 
accessible to the entire population.

Promoting the sustainability of production and 
improving the quality of life of society as a  
whole so when the big question is raised again about 
“When the world reaches 10 billion inhabitants, where 
will food come from for all  
this population?” The answer must be, of innovation, 
without a doubt!

Aguinaldo Marques is the Idealizer, Founder & COO 
at CYKLO Agritech Project Accelerator, StartUps and 
Agro Business Hub, Consultant and Mentor in the 
areas of Innovation, Processes, Quality, Organizational 
Development, AgroVen Partner and Associate Member 
of IBGC - Instituto Brasileiro of Corporate Governance.

Follow Aguinaldo Marques on social media:
@aguinaldo-marques | @aguinaldomarques

ARTIGO | Inovação e Tecnologia
ARTICLE / Innovation and Technology
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Por/By: Fátima Merlin, CEO da Connect Shopper e especialista em GC*

tendências | Gerenciamento por Categoria
TREND / Category Management

Gerenciamento por Categoria no “Mundo 
Saudável”: melhor resultado para sua loja!
Management by Category in the “Healthy World”: best result for your store!

Category Management (GC) emerged as a response 
to major changes in the competitive environment of 
retail in Brazil and worldwide and, especially in the 
last 20 years, has established itself as an extremely 
relevant tool for better decisions in all the “Ps” of the 
market. retail (product, price, promotion, shelf).

The Category Management - GC brings excellent 
results, including increased sales and store profitability. 
That is why more and more retailers, aware of the 
perpetuity of their businesses, are permanently 
implementing GC in their companies.

In a practical way, GC can be defined as a process 
that aims to:

l Manage the product mix, the spaces they occupy, 
prices, offers and promotions, based on a deep 
knowledge of the customer (the consumer, the 
shopper).

l Organize / organize the store (virtual or physical) 
based on a detailed study of the profile, behavior and 
needs of its customers, offering efficient and effective 
solutions for each category of product sold.

This process involves studies and actions in several 
categories, among which I highlight one in this article: 
the HEALTHY WORLD category. This category is one 
of the most promising to receive investments, because 
every year the interest of the shopper, the buyer 
consumer, for solutions related to more health, quality 
of life, longevity and well-being.

Certainly, to implement GC in retail, whether 
in the HEALTHY WORLD category or in the 
others, consistent and structured work is needed 
in the medium and long term, but below I will 
describe some steps to show how important the 
implementation of this tool is.

Initially, it is necessary to know the retailer’s strategy 
in relation to this category and its shoppers, in order 
to measure its relevance in the business. Therefore, 
the 1st step of the GC is the DEFINITION OF THE 
CATEGORY, that is, the moment to select each 
segment, item or SKU (Stock Keeping Unit) that will 
form the category.

To better understand this process, I cite an example 
of two retail clients with very different profiles and the 
conclusions reached after studies carried out – market, 
category, shopper, strategy – on the same category:

O Gerenciamento por Categoria (GC) surgiu como 
resposta para as grandes mudanças no ambien-

te competitivo do varejo no Brasil e no mundo e, espe-
cialmente nos últimos 20 anos, se estabeleceu como 
uma  ferramenta de extrema relevância para melhores 
decisões  em todos os “Ps” do varejo (produto, preço, 
promoção, prateleira). 

O GC traz excelentes resultados, incluindo, aumento 
de vendas e da lucratividade das lojas. É por isso que 
cada vez mais varejistas, atentos à perenidade dos seus 
negócios, implantam o GC de forma permanente em 
suas empresas.

De modo prático, pode-se definir o GC como um pro-
cesso que visa:

l Administrar o mix de produtos, os espaços que eles 
ocupam, os preços, as ofertas e promoções, a partir 
do profundo conhecimento do cliente (o consumidor, 
o shopper). 

l Organizar / arrumar a loja (virtual ou física) a partir 
do estudo detalhado do perfil, comportamento e das 
necessidades dos seus clientes, oferecendo soluções 
eficientes e efetivas para cada categoria de produto 
comercializado. 

Este processo envolve estudos e ações em diversas 
categorias, entre as quais destaco neste artigo uma: a 
categoria MUNDO SAUDÁVEL. Esta categoria é uma 
das mais promissoras para receber investimentos, por-
que a cada ano amplia-se o interesse do shopper, con-
sumidor comprador, por soluções relacionadas a mais 
saúde, qualidade de vida, longevidade e bem-estar. 

Certamente, para implantar o GC no varejo, seja na 
categoria MUNDO SAUDÁVEL ou nas demais, é preciso 
de um trabalho consistente e estruturado, a médio e 
longo prazo, mas a seguir descreverei alguns passos, 
para evidenciar o quanto é importante a implantação 
dessa ferramenta.

Inicialmente, é preciso conhecer a estratégia do va-
rejista em relação a essa categoria e os seus shoppers, 
para dimensionar sua relevância no negócio. Portanto, 
o 1º passo do GC é a DEFINIÇÃO DA CATEGORIA, ou 
seja, o momento de selecionar cada segmento, item ou 
SKU (Stock Keeping Unit) que formará a categoria.
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l Customer 1: neighborhood 
chain, with a more catering appeal, 
more traditional retailer, with a 
more “senior” audience, with 
dietary restrictions.

Conclusion: HEALTHY WORLD 
category more aimed at “restrictive 
diets” (diets, light, lactose-free, 
gluten-free, etc.). 

Example: cereal bar opens the 
category flow.

l Customer 2: proximity store, 
with a strong appeal to health 
and well-being, with a class AB 
target shopper, and heavy users of 
healthiness.

Conclusion: category more 
directed to organic, natural 
products, supplements, vitamins, in 
addition to “restrictive diets”.

Example: in this case, cereal 
bars were moved to compose the 
category of “sweets”, next to 
chocolates, as healthy shoppers 
did not tolerate cereal bars in the 
healthy universe.

Following the steps of the GC, 
the second step is to DEFINE THE 

Para entender melhor esse pro-
cesso, cito exemplo de dois clientes 
varejistas com perfis bem distintos e 
as conclusões chegadas após estu-
dos realizados – mercado, categoria, 
shopper, estratégia – sobre a mesma 
categoria:

l Cliente 1: rede de vizinhança, 
com apelo mais abastecedor, vare-
jista mais tradicional, com um pú-
blico mais “sênior”, com restrições 
alimentares.

Conclusão: categoria MUNDO 
SAUDÁVEL mais direcionada a “die-
tas restritivas” (diets, light, zero lac-
tose, sem glúten, etc.).

Exemplo: barrinha de cereal abre o 
fluxo da categoria. 

l Cliente 2: loja de proximidade, 
com forte apelo a saúde e bem-es-
tar, com um shopper-alvo classe AB, 
e heavy users da saudabilidade. 

Conclusão: categoria mais direcio-
nada aos produtos orgânicos, natu-
rais, suplementos, vitaminas, além 
das “dietas restritivas”. Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeoliva

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Azeites 

Geleias

Cafés
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Exemplo: neste caso a barrinha de 
cereal foi deslocada para compor a 
categoria de “guloseimas”, próxima 
aos chocolates, pois os shoppers de 
saudáveis não toleravam barrinhas 
de cereais no universo saudável.

Seguindo nas etapas do GC, o se-
gundo passo é DEFINIR O PAPEL DA 
CATEGORIA - momento em que se 
avalia a presença do item em cupom 
(penetração), a sua frequência de 
compra e importância em valor. 

E assim, vamos seguindo pelas eta-
pas do GC. Entre elas estão: AVALIAR 
AS OPORTUNIDADES e ESTABELECER 
METAS CLARAS para o desenvolvi-
mento da categoria. Metas, como: 
espaço, localização, merchandising, 
mix, exposição, promoções e precifi-
cação.

Na sequência, chegamos ao mo-
mento de definir as ESTRATÉGIAS 
DA CATEGORIA, como:

l Aumentar tráfego = atrair o  
shopper a loja;

l Aumentar transação = aumentar  
o tíquete médio (TM);

l Gerar lucro;
l Proteger território = posicionar a 

categoria agressivamente frente ao 
concorrente;

ROLE OF THE CATEGORY - moment 
in which the presence of the 
item in the coupon (penetration), 
its frequency of purchase and 
importance in value is evaluated.

And so, let’s go through the 
stages of the GC. Among them are: 
ASSESSING OPPORTUNITIES and 
ESTABLISHING CLEAR GOALS for 
the development of the category. 
Goals, such as: space, location, 
merchandising, mix, exposure, 
promotions and pricing.

Next, we come to define the 
CATEGORY STRATEGIES, such as:

l Increase traffic = attract the 
shopper to the store;

l Increase transaction = increase 
average ticket (TM);

l Generate profit;
l Protect territory = position the 

category aggressively against the 
competitor;

l Generate cash;
l Create sensation = 

experimentation generator;
l Enhance image.
In the case of both aforementioned 

retailers, the strategy outlined was to 
generate profitability by increasing 
the average ticket, but with different 
solutions:

l Customer 1: solutions by type of 

tendências | Gerenciamento por Categoria
TREND / Category Management



17
ANUÁRIO 2023www.espacoorganicoenatural.com.br

Av.Forte do Leme, 1150 
Gp.8 e 9 - Pq. São Lourenço 
São Paulo - SP 

11 3322-9145 

www.vidaemgraos.com.br

@vidaemgraos

Maior Atacadista de alimentos naturais do Brasil

Produtos 
fracionados
de 5kg e 2kg

Tudo em um
só lugar

para sua loja!

Atendemos todo o território Nacional.

+1.400
PRODUTOS!
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l Gerar caixa;
 sensação = gerador de experimentação;
l Reforçar imagem.  
No caso de ambos os varejistas citados, a estratégia 

traçada foi a de gerar rentabilidade ao aumentar o  
tíquete médio, mas com soluções diferentes:

l Cliente 1:  soluções por tipo de produtos: sem glú-
ten, zero lactose, diets, etc.

l Cliente 2:  soluções por momento de uso: café 
da manhã, lanche (snack), refeições, para beber, e  
sobremesa.

Avançando na próxima etapa do GC, chegamos no 
momento em que se define quais AÇÕES ESPECÍFICAS 
SERÃO EXECUTADAS para cada categoria a ser geren-
ciada. Trata-se das TÁTICAS DO GC, com decisões, es-
pecialmente, sobre cada P: produto (sortimento), pre-
ço, promoção e prateleira (abastecimento e exposição/
merchandising). 

No caso, ambos os varejistas citados neste artigo, 
criaram, com apoio da nossa consultoria, políticas de 
marcas e itens partindo de suas estratégias e shopper-
-alvo, mas com soluções diferentes:

l Cliente 1: considerando os principais tipos de dietas 
restritivas, com níveis de cobertura em torno de 75% 
do mercado, definiu-se que 3 a 4 marcas cumpriam 
este papel. 

product: gluten-free, zero lactose, diets, etc.
l Customer 2: solutions by time of use: breakfast, 

lunch (snack), meals, drinks, and dessert.
Advancing to the next stage of the GC, we arrive at 

the moment when it is defined which SPECIFIC ACTIONS 
WILL BE EXECUTED for each category to be managed. 
These are the GC TACTICS, with decisions, especially, on 
each P: product (assortment), price, promotion and shelf 
(supply and exhibition/merchandising).

In this case, both retailers mentioned in this article, 
with the support of our consultancy, created policies 
for brands and items based on their strategies and 
target shopper, but with different solutions:

l Customer 1: considering the main types of 
restrictive diets, with coverage levels around 75%  
of the market, it was defined that 3 to 4 brands 
fulfilled this role.

tendências | Gerenciamento por Categoria
TREND / Category Management

l Customer 2:  exploring the different moments of 
consumption, with coverage levels around 80%, 3 
brands were defined (premium and intermediate), except 
for the case of full meals, in which we considered 4 
brands.

In the GC, as I tried to demonstrate, all the knowledge 
obtained in the implementation process – strategy, 
category, shopper, etc. – are used to build the intended 
solution.
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Just to give you an idea, in order to 
increase the average ticket for both 
customers mentioned, we established 
that we would start the flow with 
premium items, ending with those of 
lesser value, valuing, when available, 
the exposure of private labels.

This is one of the solutions, but 
in the GC there shouldn’t be model 
projects, to simply be copied. Different 
retailers with different stores have 
different needs and will find different 
applications and solutions for each 
product category through GC.

*Fatima Merlin is the founder and 
CEO of Connect Shopper, Advisor, 
Board Advisor, Mentor and Speaker. 
Master in consumer behavior, 
MBA in Marketing, economist, 
specializing in retail, marketing 
research, management by category 
and shopper working for over 30 
years in these areas. Professor of 
Retail, Marketing Research and 
Consumer Behavior. Developed an 
executive career in retail pharmacy, 
supermarkets, Associação Brasileira 
de Supermercados and Kantar 
WorldPanel. He is a columnist 
in several specialized magazines 
such as SuperHiper, Super Varejo, 
Supermercado Moderno and Guia 
das Farmácias. Speaker at several 
business events and renowned 
institutions. Author of the books: 
My client didn’t come back, what 
now? and Shoppercracy and English 
version via ebook Shoppercracy and 
Connected Retail: Decisions Oriented 
by Data (Editora Poligrafia).

l Cliente 2: explorando os diferen-
tes momentos de consumo, com níveis 
de cobertura em torno de 80%, defi-
niu-se 3 marcas (premium e interme-
diária), exceção para o caso de refei-
ção completa, na qual consideramos  
4 marcas. 

No GC, como procurei demonstrar, 
todos os conhecimentos obtidos no 
processo de implantação – estraté-
gia, categoria, shopper, etc. – são  
utilizados para construir a solução 
pretendida.

Só para se ter uma ideia, em ambos 
os clientes citados, para aumentar o 
tíquete médio estabelecemos que 
iniciaríamos o fluxo pelos itens pre-
mium, finalizando com os de menor 
valor, valorizando, quando disponí-
vel, a exposição das marcas próprias. 

Esta é uma das soluções, mas no 
GC não devem existir projetos mo-
delos, para simplesmente serem 
copiados. Diferentes varejistas com 
diferentes lojas têm diferentes neces-
sidades e vão encontrar por meio do 
GC diferentes aplicações e soluções 
para cada categoria de produto. 

*Fatima Merlin é fundadora e CEO da 
Connect Shopper, Conselheira, Board 
Advisor, Mentora e Palestrante. Mestre 
em comportamento do consumidor, 
MBA em Marketing, economista, espe-
cializada em varejo, pesquisa em ma-
rketing, gerenciamento por categoria 
e shopper atuando há mais de 30 anos 
nestas áreas. Professora de Varejo, Pes-
quisa de Marketing e Comportamento 
do Consumidor. Desenvolveu carreira 
executiva em varejista farma, super-
mercados, na Associação Brasileira de 
Supermercados e Kantar WorldPanel. É 
articulista em diversas revistas especia-
lizadas como SuperHiper, Super Varejo, 
Supermercado Moderno e Guia das Far-
mácias. Palestrante em diversos eventos 
empresariais e instituições de renome. 
Autora dos livros: Meu  cliente não vol-
tou, e agora? e Shoppercracia e versão 
em inglês via ebook  Shoppercracy  e 
Varejo Conectado: Decisões Orientadas 
por Dados (Editora Poligrafia).
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A Iron Bag é uma marca de bolsas térmicas que se destaca por sua singula-
ridade e qualidade. As bolsas térmicas Iron Bag são projetadas com um design 
exclusivo e durável, oferecendo praticidade e estilo para uma rotina saudável. 
Sua fabricação é artesanal e traz ferragens e detalhes metálicos, com capacidade 
de conservação térmica e bandeja antivazamento – o que mantêm os alimentos 
frescos por muito tempo. 

Já as bolsas térmicas da Linha Eco 4 Elementos possuem estampas exclusi-
vas inspiradas na natureza e são feitas com tecido ecológico resistente que,  
a cada m², retira 23 garrafas PET dos oceanos. São bolsas que combinam  
beleza, praticidade e sustentabilidade.

Iron Bag is a brand of thermal bags that 
stands out for its uniqueness and quality. 

Iron Bag thermal bags are designed with 
a unique and durable design, offering 
practicality and style for a healthy routine. 
Its manufacture is handmade and features 
metallic hardware and details, with 
thermal conservation capacity and an 
anti-leakage tray – which keeps food fresh 
for a long time. The Eco 4 Elements Line 
thermal bags have exclusive prints inspired 
by nature and are made with resistant 
ecological fabric, removing PET bottles 
from the oceans. These bags combine 
beauty, practicality and sustainability.

A Iron Bag é uma marca de bolsas térmicas que se 
destaca por sua singularidade e qualidade
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Referência em alimentos embalados à vácuo, Vapza 
tem uma linha pioneira de produtos

A Vapza Alimentos é uma empresa líder no mercado de alimentos, fundada em 
1994, que trouxe ao Brasil uma tecnologia inovadora de produção de alimentos 
cozidos a vapor e embalados a vácuo, sem a necessidade de refrigeração, com 
validade de 6 a 24 meses. Com mais de 10 mil pontos de venda no Brasil e ex-
portação para 14 países, a Vapza oferece uma ampla variedade de produtos, 
incluindo grãos, tubérculos, vegetais e carnes.

A empresa possui certificações de qualidade, como o BRCGS, e selos Kosher, 
Vegan e Orgânico. É líder de vendas na categoria de pratos semiprontos e se 
destaca no mercado de produtos orgânicos. Em 2023, a Vapza apresenta seu 
primeiro relatório de sustentabilidade, compartilhando sua estratégia de ESG e 
reafirmando seu compromisso com alimentos de qualidade, tecnologia inovadora 
e responsabilidade socioambiental. Acesse: www.vapza.com.br.

Reference in vacuum packed foods 
Vapza Alimentos is a leading company in the food market, founded in 1994, which 

brought to Brazil an innovative technology for the production of steam-cooked and 
vacuum-packed foods, without the need for refrigeration, with a shelf life of 6 to 24 
months. With more than 10,000 points of sale in Brazil and exports to 14 countries, 
Vapza offers a wide variety of products, including grains, tubers, vegetables and meat.

The company has quality certifications, such as the BRCGS, and Kosher, Vegan and Organic 
seals. It is the sales leader in the semi-ready meals category and stands out in the organic 
products market. In 2023, Vapza presents its first sustainability report, sharing 
its ESG strategy and reaffirming its 
commitment to quality food, innovative 
technology and socio-environmental 
responsibility. Visit: www.vapza.com.br.
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A Tropical Castanhas está lançando 
um Mix de Produtos que irá aumen-
tar suas vendas diárias e em datas 
comemorativas - castanhas e frutas 
drageadas com chocolates especiais 
e artesanais – que com certeza irá 
agregar valor à sua loja. 
Nossa linha de drageados faz suces-
so por onde passa. E não é toa! Atra-
vés deles, conseguimos aliar sabor 
e saudabilidade, proporcionando ex-
periências únicas, saborosas e ines-
quecíveis em cada mordida. 
Com esta linha mais que especial, 
você tem a possibilidade de preparar 
brindes e presentes exclusivos, com 
a cara da sua loja!

Além disso, temos uma ampla variedade de produtos para atender todos os pa-
drões e perfis de lojas. São fracionados em embalagens de 2 kg que, com certeza, 
vão deixar o seu granel ainda mais atrativo e colorido, com opções para os mais 
diversos paladares.
E para atender os consumidores que querem reduzir o consumo de açúcar, temos 
também a linha de castanhas e frutas cobertas com um chocolate 70% cacau, que 
foi especialmente pensada para eles, mantendo a proposta de saudabilidade e sabor.
Quer diferenciar a sua loja, conheça esse lançamento e outros novidades da Tropical 
Castanhas, ligue para nós.
Cel. | Wpp.:  (62) 99319-0404 | (62) 99823-95454 
e-mail.: sactropicalcastanhas@gmail.com

Castanhas e frutas drageadas com chocolates 
especiais e artesanais.

Chestnuts and fruit coated with 
special artisanal chocolates.

Os alimentos orgânicos e naturais vêm ganhando 
cada vez mais força no mercado nacional. Para 
atender a essa demanda crescente por alimenta-
ção saudável, a Korin Alimentos está investindo 
no processamento de alimentos de preparo fácil. 
“Estamos retomando nossos lançamentos após 
o período crítico de pandemia, ingressando em 
novas categorias com, pelo menos, 35 produtos 
até o final deste ano”, afirma Luiz Demattê, CEO 
da Korin Alimentos.
Dentro desta estratégia de oferecer aos con-
sumidores cada vez mais praticidade e produtos 
nutritivos e saborosos, a Korin está fazendo sua 
estreia em uma categoria que é paixão nacional: 
o churrasco, que traz aos consumidores cinco 
itens de frango, temperados somente com in-
gredientes naturais: espetinhos de filé de peito, 
filé de coxa, meio das asas, coração e o mais 
recente lançamento, o espetinho de linguiça de 
frango com pimenta. Todos os produtos da linha 
são produzidos com frango Korin Boa Pedida e 
certificados com o selo NAAU (Nenhum Antibióti-
co e Nenhum Anticoccidiano Utilizado).

Linha de churrasco da 
Korin é aposta da marca 
para o pós-pandemia

Korin’s barbecue products are the brand’s bet 
for the post-pandemic

Organic and natural foods 
have been gaining more and 
more strength in the na-
tional market. To meet this 
growing demand for healthy 
eating, Korin Alimentos is 
investing in easy-to-pre-
pare food processing. “We 
are resuming our launches 
after the critical period of 
the pandemic, entering new 
categories with at least 35 
products by the end of this 
year”, says Luiz Demattê, 
CEO of Korin Alimentos.

Within this strategy of offering consumers more and more practicality and nutritious and 
tasty products, Korin is making its debut in a category that is a national passion: barbe-
cue, which brings consumers five items of chicken, seasoned only with natural ingredi-
ents: skewers of breast fillet, thigh fillet, middle of the wings, heart and the most recent 
launch, the chicken sausage skewer with pepper. All products in the line are produced 
with Korin Boa Pedida chicken and certified with the NAAU seal (No Antibiotics and No 
Anticoccidials Used).

Tropical Castanhas is launching a Mix of Products 
that will increase your sales daily and on com-
memorative dates. Chestnuts and fruits coated with 
special handmade chocolates that will definitely add 
value to your store.
Our dragees line is a big hit wherever it goes. And 
no wonder! We combined flavor and healthiness, 
providing unique, tasty, and unforgettable experi-
ences in every bite. With this unique line, you can 
prepare personalized gifts representing your store!
In addition, we have a wide variety of products 
to meet all store standards and profiles. They are 
divided into 2 kg packages that will undoubtedly 
make your bulk even more attractive and colorful. 
That will meet consumers’ most diverse tastes and 
needs.
For consumers who want to eliminate or reduce 
sugar consumption, we have nuts and fruits cov-
ered with 70% cocoa chocolate— a specially de-
signed line that maintains the proposal of healthi-
ness and flavor.
Do you want to differentiate your store, learn about 
this release, and other news from Tropical Cas-
tanhas? Call us.
Cell | WhatsApp.: +55 6299319-0404  
+55 6299823-95454
e-mail.: sactropicalcastanhas@gmail.com
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Moderação: produtos naturais que unem bem-estar e 
praticidade

A Moderação é uma marca que vem ganhando destaque no mercado de pro-
dutos naturais desde 2019. Ela se destaca por oferecer fórmulas diferenciadas e 
desenvolvidas por nutricionistas, sempre buscando aliar praticidade de consumo 
com ingredientes naturais de qualidade.

Neste ano, foi lançada a Linha Essenciais, composta por 6 produtos que foram 
desenvolvidos com base nas recomendações dos profissionais da área da saúde. 
Além disso, a marca também lançou uma nova fórmula que promete ser um su-
cesso de vendas, combinando ativos naturais de forma especial e prática. A marca 
se preocupa com a qualidade e sustentabilidade dos seus produtos, e busca aten-
der às necessidades dos clientes e acompanhando as tendências do mercado. 

Moderação: natural products that unite well-being and practicality
Moderation is a brand that has been gaining prominence in the natural products 

market since 2019. It stands out for offering differentiated formulas developed by 
nutritionists, always seeking to combine practicality of consumption with quality 
natural ingredients.

This year, the Essential Line was launched, consisting of 6 products that were 
developed based on the recommendations of 
health professionals. In addition, the brand 
also launched a new formula that promises to 
be a sales success, combining natural actives 
in a special and practical way. The brand is 
concerned with the quality and sustainability of 
its products, and seeks to meet customer needs 
and keep up with market trends.

Vida em Grãos: em um só lugar todos os 
alimentos naturais para abastecer sua loja 

A Vida em Grãos é um renomado atacadista de alimentos na-
turais, com mais de 1,4 mil itens em seu catálogo. A empresa se 
destaca pela ampla variedade de produtos, que vão desde fru-
tas secas até encapsulados e drageados, oferecendo uma única 
fonte de abastecimento para lojistas. A qualidade dos produtos 
é assegurada por rigorosos testes e armazenamento verticaliza-
do – uma abordagem que preserva a qualidade e durabilidade 
dos alimentos, mantendo-os “longe do chão”.

Outro diferencial é a oferta de mais de 500 itens fraciona-
dos, permitindo aos lojistas adquirir embalagens de diferentes 
tamanhos, como 2 kg, 5 kg, entre outros. Isso facilita a reposi-
ção nos dispensers, bins ou potes, reduzindo a necessidade de 
grandes áreas de armazenamento – além de garantir que os 

alimentos estejam sempre frescos, minimizando o risco de vencimento. Conheça: 
www.vidaemgraos.com.br

Vida em Grãos: in one place all the natural foods to supply your store
Vida em Graos is a renowned wholesaler of natural foods, with more than 1,400 items 

in its catalogue. The company stands out for its wide variety of products, ranging from 
dried fruit to encapsulated and coated products, offering a single source of supply for 
retailers. Product quality is ensured by rigorous testing and vertical storage – an approach 
that preserves the quality and durability of food, keeping it “off the ground”.

Another differential is the offer of more than 500 items in fractions, allowing 
shopkeepers to purchase packages of different sizes, such as 2 kg, 5 kg, among others. 
This facilitates replenishment in dispensers, bins or pots, reducing the need for large 
storage areas – in addition to ensuring that food is always fresh, minimizing the risk of 
expiry. Find out: www.vidaemgraos.com.br
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A La Terre é uma marca de produtos orgânicos, que tem foco em 
dar valor a alimentação das pessoas através de produtos saudáveis, 
agregando assim qualidade de vida para elas. A linha de produtos 
da marca soma atualmente em 10 já lançados: achocolatado orgâ-
nico, açúcar light orgânico, café expresso orgânico em 3 intensida-
des: suave, moderado e intenso (compatível com as máquinas Nes-
presso), ketchup orgânico, mostarda orgânica, barbecue orgânico, 
molho pesto orgânico e molho de tomate orgânico.
A nossa família está crescendo e a marca irá expandir os produtos 
ainda mais em 2022. A marca de produtos orgânicos La Terre em 
breve estará nas gôndolas dos supermercados de todo o Brasil!

La Terre is a brand of organic products focused on people’s food by 
offering them healthy products,  thus providing  quality of life. Cur-
rently, the brand’s product line  is composed by10 different items: 
organic chocolate powder, organic light sugar, organic espresso 

coffee in 3 intensities: mild, moderate and intense (compatible with Nespresso machines), organic ketchup, organic mustard, organic barbe-
cue sauce, organic pesto and organic tomato sauce. Our family is growing and the brand will expand the product line even more in 2022. The 
organic products brand La Terre will  be on the supermarket shelves all over Brazil soon!

Já conhece a nova linha de produtos da Jalles Machado?

Do you already know the new 
Jalles Machado’s product line?

A Herbia Cosméticos lançou no final de 2020, o 1º protetor solar certificado 
natural do Brasil. São 3 opções de produtos livres de químicas nocivas para a 
saúde e para o meio ambiente: facial para pele oleosa, facial para pele mista ou 
seca e corporal hidratante. São 100% naturais e veganos, certificados pelo IBD 
(certificadora reconhecida 
mundialmente) e Anvisa, garantindo assim uma composição limpa e eficaz.
Testados dermatologicamente, hipoalergêncicos e sem nanopartículas, min-
imizam a ocorrência de alergias. Sua formulação tem um conjunto de blo-
queadores solares físicos altamente eficazes na proteção solar UVA/UVB fator 
30, evitando efeitos nocivos do sol, como o envelhecimento precoce, manchas 
e câncer de pele, como destaca o sócio diretor da marca, Rafael Krause, “para 
nós, era importante lançar um produto muito eficaz, no qual o cliente pudesse 
confiar na composição, tanto para o cuidado da pele, como para saúde e meio 
ambiente. Foi um longo projeto e estamos felizes com o resultado”.
Ao escolher um protetor solar natural, além de proteger sua pele dos efeitos 
nocivos do sol, você utiliza um produto rico em ativos botânicos, como Aloe 
Vera, Camomila e Calêndula, que nutrem e acalmam a pele profundamente.

At the end of 2020, Herbia Cosméticos launched the 1st certified natural 
sunscreen in Brazil. There are 3 product options free of chemicals that are 
harmful to health and the environment: facial for oily skin, facial for mixed 
or dry skin and body moisturizer. They are 100% natural and vegan, certified 
by IBD (certifier recognized worldwide) and Anvisa, thus ensuring a clean and 
effective composition.
Dermatologically tested, hypoallergenic and without nanoparticles, so they 
minimize the occurrence of allergies. Its formulation has a set of highly effective 
physical sunscreens in the UVA/UVB factor 30 sun protection, avoiding harmful 
effects of the sun, such as premature aging, stains and skin cancer, as co-founder of the brand, Rafael Krause, points out, “for 
us, it was important to launch a very effective product, which the customer could trust the composition, for skin care, health and 
the environment. . It was a long project and we are happy with the result”.
When choosing a natural sunscreen, in addition to protecting your skin from the harmful effects of the sun, you use a product 
rich in botanical actives, such as Aloe Vera, Chamomile and Calendula, which deeply nourish and soothe the skin.

Protetor solar natural e vegano Herbia

Natural and vegan Herbia sunscreem
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A cultura e comercialização dos produtos orgânicos no Brasil foram 
aprovadas pela Lei 10.831, de 23 de dezembro de 2003. A regula-
mentação ocorreu em 27 de dezembro de 2007 com a publicação do 

Decreto Nº 6.323. Há ainda outros dispositivos legais
Pela legislação brasileira, considera-se produto orgânico, seja ele in na-

tura ou processado, aquele que é obtido em um sistema orgânico de pro-
dução agropecuária ou oriundo de processo extrativista sustentável e não 
prejudicial ao ecossistema local. Para serem comercializados, os produtos 
orgânicos deverão ser certificados por organismos credenciados no Minis-
tério da Agricultura, sendo dispensados da certificação somente aqueles 
produzidos por agricultores familiares que fazem parte de organizações de 
controle social cadastradas no MAPA (Ministério da Agricultura, Pecuária e 
Abastecimento), que comercializam exclusivamente em venda direta aos 
consumidores.

No Brasil, o produtor orgânico deve fazer parte do Cadastro Nacional de 
Produtores Orgânicos, o que é possível somente se estiver certificado por 
um dos três mecanismos descritos a seguir:

Certificação por Auditoria – A concessão do selo SisOrg é feita por uma 
certificadora pública ou privada credenciada no Ministério da Agricultura. 
O organismo de avaliação da conformidade obedece a procedimentos e 
critérios reconhecidos internacionalmente, além dos requisitos técnicos 
estabelecidos pela legislação brasileira.

Sistema Participativo de Garantia – Caracteriza-se pela responsabilida-
de coletiva dos membros do sistema, que podem ser produtores, consumi-
dores, técnicos e demais interessados. Para estar legal, um SPG tem que 
possuir um Organismo Participativo de Avaliação da Conformidade (Opac) 
legalmente constituído, que responderá pela emissão do SisOrg.

Controle Social na Venda Direta – A legislação brasileira abriu uma ex-
ceção na obrigatoriedade de certificação dos produtos orgânicos para a 
agricultura familiar. Exige-se, porém, o credenciamento numa organização 
de controle social cadastrado em órgão fiscalizador oficial. Com isso, os 
agricultores familiares passam a fazer parte do Cadastro Nacional de Pro-
dutores Orgânicos.

A certificação apresenta-se sob a forma de um selo afixado ou impres-
so no rótulo ou na embalagem do produto. Além de garantir a qualidade 
do produto/serviço ao consumidor, a certificação atesta a regulamentação 
dos processos e tecnologias de produção necessárias para a manutenção 
de padrões éticos do movimento orgânico e credibilidade do produto e 
produtor no comércio.

T                 he cultivation and marketing of organic products in Brazil were 
approved by Law 10,831, dated December 23, 2003. The 

regulation occurred on December 27, 2007 with the publication of 
Decree No. 6,323. There are also other legal provisions

Under Brazilian law, organic product, whether in natura or 
processed, is considered to be one that is obtained in an organic 
system of agricultural production or derived from a sustainable 
extractive process and not harmful to the local ecosystem. To be 
marketed, organic products must be certified by accredited bodies 
in the Ministry of Agriculture. Only those produced by family 
farmers that are part of social control organizations registered in 
MAPA (Ministry of Agriculture, Livestock and Food Supply), which 
exclusively on direct sales to consumers.

In Brazil, the organic producer must be part of the National Register 
of Organic Producers, which is possible only if it is certified by one of 
the three mechanisms described below:
Certification by Audit - The concession of the SisOrg seal is done by 
a public or private certifier accredited to the Ministry of Agriculture. 
The conformity assessment body shall comply with internationally 
recognized procedures and criteria, in addition to the technical 
requirements established by the Brazilian legislation.
Participative System of Guarantee - It is characterized by the 
collective responsibility of the members of the system, who can be 
producers, consumers, technicians and other interested parties. In 
order to be legal, an SPG must have a legally constituted Participatory 
Conformity Assessment Body (OPAC), which will be responsible for 
issuing SisOrg.
Social Control in Direct Selling - Brazilian legislation has made an 
exception in the obligation to certify organic products for family 
agriculture. However, accreditation is required in a social control 
organization registered in an official supervisory body. With this, 
the family farmers become part of the National Register of Organic 
Producers.

Certification shall be in the form of a stamp affixed or printed on the 
label or packaging of the product. In addition to ensuring the quality 
of the product / service to the consumer, the certification attests to 
the regulation of processes and production technologies necessary 
for the maintenance of ethical standards of organic movement and 
credibility of the product and producer in commerce.

Centenas de Produtos Orgânicos, Naturais e 
Sustentáveis para abastecer seu estabelecimento.

Após escolher o seu fornecedor de produto orgânico, verifique a validade da certificação do produto. Abaixo um resumo da legislação dos 
produtos orgânicos, ela contém as principais informações que você precisa saber para negociar com o seu fornecedor ou, caso queira conhecer 

a legislação completa, acesse o site: www.mapa.com.br.
Acesse o portal: www.espacoorganicoenatural.com.br ele contém dicas e novidades do segmento verde para você implantar na sua loja.

Bons negócios.

After choosing your organic product supplier, check the product certification. Below you can find a summary on organic products  
legislation. The information you need to know to negotiate with your supplier or, if you want to know the complete legislation, visit the 

website: www.mapa.com.br
In the portal: www.espacoorganicoenatural.com.br you can find tips and news from the green segment!

Strike deals!

LEGISLAÇÃO | Orgânica
Organic / Privacy Policy
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CATÁLOGO NACIONAL DE PRODUTOS ORGÂNICOS, NATURAIS E SUSTENTÁVEIS

CURSOS E TREINAMENTOS
ONLINE E PRESENCIAL PARA

VOCÊ DESCOBRIR O CAMINHO
PARA DESBLOQUEAR SEU

CRESCIMENTO E AUMENTAR SEUS
RESULTADOS

youtube.com/cleberbrandao
@cleberbrandao

www.cleberbrandao.com.br

(62) 9 8499-9689

MAIS INFORMAÇÕES:

CLÉBER BRANDÃOCLÉBER BRANDÃO
Especialista no mercado de Alimentos Saudáveis

Café em Pó e Grãos 

Cúrcuma em Pó 
Folhas de Louro

Folhas de Oliveira

MERCENARIA 
SECA

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Qualidade e variedade em alimentos

Pág 33

48
ANUÁRIO 2019

www.espacoorganicoenatural.com.br

CATÁLOGO NACIONAL DE PRODUTOS ORGÂNICOS, NATURAIS E SUSTENTÁVEIS

Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA
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CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA
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fazendaverdeoliva
POR AUDITORIA

fazendaverdeoliva
CERTIFICAÇÃO 
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POR AUDITORIA

fazendaverdeolivafazendaverdeoliva
CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

fazendaverdeolivafazendaverdeolivafazendaverdeoliva

contato@fazendaverdeoliva.com.br

AzeitesExtra-Virgens
Aromatizados

Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
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Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico 

Condimentos 
Ketchup,

Mostarda e Barbecue

MERCENARIA 
LIQUIDA

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos

330g
PESO LÍQ.

Molho de Tomate
Orgânico 

Sem Gluten

Molho Tradicional
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Molho Pesto

Orgânico

165g
PESO LÍQ.

Molho PestoMolho PestoMolho Pesto

Barbecue

Lançamentos

Finococo
Cooperativa Aécia

Fazenda Verde Oliva
La Terre Orgânico

Vinagre São Francisco
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Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007
wwwwwwwww

contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

www

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br

Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

Tel. Comercial: 011 98274-0007
fazendaverdeoliva

contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

fazendaverdeolivafazendaverdeoliva
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeoliva
Tel. Comercial: 011 98274-0007

fazendaverdeoliva
Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.brcontato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

fazendaverdeoliva
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br
Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007Tel. Comercial: 011 98274-0007

contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA
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contato@fazendaverdeoliva.com.br
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CERTIFICAÇÃO 

fazendaverdeoliva
POR AUDITORIA

fazendaverdeolivafazendaverdeoliva
CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

fazendaverdeolivafazendaverdeolivafazendaverdeoliva

contato@fazendaverdeoliva.com.br

AzeitesExtra-Virgens
Aromatizados

Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-VirgemExtra-Virgem

Azeite Orgânico 
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Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico Azeite Orgânico 
Extra-Virgem

Azeite Orgânico 

Condimentos 
Ketchup,

Mostarda e Barbecue

MERCENARIA 
LIQUIDA

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos

330g
PESO LÍQ.

Molho de Tomate
Orgânico 

Sem Gluten

Molho Tradicional
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´
Molho Pesto

Orgânico

165g
PESO LÍQ.

Molho PestoMolho PestoMolho Pesto

Barbecue

Lançamentos

ECO display 
Wilson Piaza
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Geleias diversos sabores 

Café em Pó e Grãos 

Azeite Biodinâmico 
Extra-Virgem

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos

Café Alegrias
La Terre Orgânico

Vida em Grãos
Qualy Ervas

Fazenda Verde Oliva
Fazenda Klein
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Soluções
completas
para seu
produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Embalagem
PET Premiadapara
Iogurte de 170/180ml

Donna Vegan
Macpet
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Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br

QUALIDADE
QUE FIDELIZA

EMBALAGENS FRACIONADAS
DE 1 A 22 KG PARA ATENDER

SEU NEGÓCIO

Chips de Batata Doce, Especiarias, 
Temperos, Castanhas, Sementes, 

Grãos, e muito mais.

(62) 99319-0404
(62) 98239-5454sactropicalcastanhas@gmail.com

ATACADISTA DE PRODUTOS A GRANEL
+ DE 1.000 PRODUTOS DISPONÍVEIS PARA TODO O BRASIL
CONSULTORIA GRATUITA PARA AUMENTAR SUAS VENDAS

Vegano
Vinagre São Francisco

Vida em Grãos
Vapza

Pág 36
Sabor em Queijo
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O seu ponto de 
venda merece o 
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CATÁLOGO NACIONAL DE PRODUTOS ORGÂNICOS, NATURAIS E SUSTENTÁVEIS

BRASIL!

QUALIDADE
QUE FIDELIZA

EMBALAGENS FRACIONADAS
DE 1 A 22 KG PARA ATENDER

SEU NEGÓCIO

Chips de Batata Doce, Especiarias, 
Temperos, Castanhas, Sementes, 

Grãos, e muito mais.

(62) 99319-0404
(62) 98239-5454sactropicalcastanhas@gmail.com

ATACADISTA DE PRODUTOS A GRANEL
+ DE 1.000 PRODUTOS DISPONÍVEIS PARA TODO O BRASIL
CONSULTORIA GRATUITA PARA AUMENTAR SUAS VENDAS

Qualidade e variedade em alimentos

ABPO
Kórin
Vapza
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Qualidade e variedade em alimentos

Suaprimeiragrandemarcade
cosméticos realmentenaturais

Skincare -Protetorsolar
Cabelo -Corpo

Óleosessenciaisevegetais

@herbiacosmeticos(47)3437-3292
www.herbia.com.br

Qualy Ervas
Fazenda Klein

La Terre Orgânicos
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Soluções
completas
para seu
produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Embalagem
PET Premiadapara
Iogurte de 170/180ml

Hathas Import
Florais de Saint Germain

Herbia
Live Aloe
Macpet
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Certificações

Agropecuárias

e de Alimentos

CONFIANÇA E

QUALIDADE

C

M

Y

CM

MY

CY

CMY

K

Suaprimeiragrandemarcade
cosméticos realmentenaturais

Skincare
Protetorsolar

Cabelo -Corpo
Óleosessenciais

evegetais

@herbiacosmeticos
(47)3437-3292

www.herbia.com.br

Herbia
Florais de Saint Germain

Hathas Import
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O seu ponto de 
venda merece o 

Qualy Ervas
Bom Floral

Use Moderação
Vida em Grãos

Vinagre São Francisco
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br

BRASIL!

330g
PESO LÍQ.

Molho de Tomate
Orgânico 

Sem Gluten

Molho Tradicional
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Molho Pesto
Orgânico

165g
PESO LÍQ.

Orgânico

ECO Display
Macpet
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A ECOCERT é a maior 

orgânicos do mundo. 

Saiba porque mais de
70 mil clientes em 5 continentes
escolheram certi�car conosco!

+55 48 3232 8033
www.brazil.ecocert.com

ecocert.brasil@ecocert.com

CURSOS E TREINAMENTOS
ONLINE E PRESENCIAL PARA

VOCÊ DESCOBRIR O CAMINHO
PARA DESBLOQUEAR SEU

CRESCIMENTO E AUMENTAR SEUS
RESULTADOS

youtube.com/cleberbrandao
@cleberbrandao

www.cleberbrandao.com.br

(62) 9 8499-9689

MAIS INFORMAÇÕES:

CLÉBER BRANDÃOCLÉBER BRANDÃO
Especialista no mercado de Alimentos Saudáveis

MACPET
EcoCert

QIMA IBD
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Soluções
completas
para seu
produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Embalagem
PET Premiadapara
Iogurte de 170/180ml

Adega Biancheti 
Macpet

Use Moderação

Bazar / Têxtil
Bazaar / Textiles

ECO Display
SouBio

Iron Bag

Pág 39
Pág 37

Sabor em Queijo
Off Glúten

Pág 38

Brinquedos
Toys

ECO Display
Iron Bag

Pág 39
AKORA

ECO Display 
AKORA
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Qualidade e variedade em alimentos

Suaprimeiragrandemarcade
cosméticos realmentenaturais

Skincare -Protetorsolar
Cabelo -Corpo

Óleosessenciaisevegetais

@herbiacosmeticos(47)3437-3292
www.herbia.com.br

Sabor em Queijo
Kórin

La Terre Orgânicos
SouBio

Pág 41
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Cafés 
Orgânicos

café 250g

café em 
grãos 500g

café 500g

 tel: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeoliva

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Somos especializados em produtos naturais

e saudáveis, com portfólio de mais de 1000

itens para atender o seu negócio.

ABASTEÇA SUA

COM PRODUTOS

 

Produtos de gôndola

Produtos à granel
Dregeados e chocolates 0% açúcar

Consultoria gratuita

Embalagens fracionadas 

Lives semanais  no instagram com estratégias de vendas

Variedade de produtos para abastecer seu negócio

Aproveitamento de crédito ICMS

Cotação de transportadoras

Mini Cookies

Café Expresso

produtoslaterre

Chia, Linhaça
Gergelin e

muito mais...

Mercearia Seca:

Maior Atacadista de alimentos
naturais do Brasil

Tudo em um só lugar para sua loja!

Av.Forte do Leme, 1150  Gp.8 e 9 
Pq. São Lourenço | São Paulo - SP 

11 3322-9145 
www.vidaemgraos.com.br

@vidaemgraos
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CURSOS E TREINAMENTOS
ONLINE E PRESENCIAL PARA

VOCÊ DESCOBRIR O CAMINHO
PARA DESBLOQUEAR SEU

CRESCIMENTO E AUMENTAR SEUS
RESULTADOS

youtube.com/cleberbrandao
@cleberbrandao

www.cleberbrandao.com.br

(62) 9 8499-9689

MAIS INFORMAÇÕES:

CLÉBER BRANDÃOCLÉBER BRANDÃO
Especialista no mercado de Alimentos Saudáveis

Café em Pó e Grãos 

Cúrcuma em Pó 
Folhas de Louro

Folhas de Oliveira

MERCENARIA 
SECA

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Qualidade e variedade em alimentos
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produtoslaterre

Molho Pesto

Ketchup
Barbecue

Mostarda

Molho de Tomate

 tel: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeoliva

Condimentos

Azeites 

Molhos

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Envelhecido emEnvelhecido em
Barril de CarvalhoBarril de Carvalho

Sabor único eSabor único e
IntensoIntenso

ideal para saborizarideal para saborizar
alimentosalimentos

ÚNICO BALSÂMICO DE MAÇÃSÚNICO BALSÂMICO DE MAÇÃS
ORGÂNICAS DO BRASILORGÂNICAS DO BRASIL

www.vinagreorganico.com.brwww.vinagreorganico.com.br
(54) 99205.9811
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Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br
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Condimentos 
Ketchup,

Mostarda e Barbecue

MERCENARIA 
LIQUIDA

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos

330g
PESO LÍQ.

Molho de Tomate
Orgânico 

Sem Gluten

Molho Tradicional
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Molho Pesto

Orgânico

165g
PESO LÍQ.

Molho PestoMolho PestoMolho Pesto

Barbecue

Lançamentos
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I n d ú s t r i a  d e  

EMBALAGENS PET

Rua Vereador Wadislau Bugalski, 700, Bairro Botiatuba, 

Almirante Tamandaré / PR, Região Metropolitana de Curitiba

41 99712.0605

www.macpet.com.br

Preformas  Frascos  Garrafas  Potes| | |

Tampas  Desenvolvimento de Produtos|

B E BIDA

P
R

E
F

O
R

M
A

S

Cereais, Frutas
desidratadas,
e muito mais
para um café da 
manhã saúdavel!

Matinais:

Maior Atacadista de alimentos
naturais do Brasil

Tudo em um só lugar para sua loja!

Av.Forte do Leme, 1150  Gp.8 e 9 
Pq. São Lourenço | São Paulo - SP 

11 3322-9145 
www.vidaemgraos.com.br

@vidaemgraos

produtoslaterre

Açúcar Light

Achocolatado

Café Expresso

Mini Cookies
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Soluções
completas
para seu
produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Embalagem
PET Premiadapara
Iogurte de 170/180ml
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Geleias diversos sabores 

Café em Pó e Grãos 

Azeite Biodinâmico 
Extra-Virgem

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Tel. Comercial: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeolivawww

Produtos Orgânicos e Biodinâmicos
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O Vinagre 100% Orgânico e Vegano

feito com amor para seu cliente!  

vendas@vinagreorganico.com.br
@vinagreorganico

+55 54 99245 6277 / 3212-1092

Viu algo delicioso?

Começe seu dia com 
produtos de qualidade!

 tel: 011 98274-0007
contato@fazendaverdeoliva.com.br

fazendaverdeoliva

CERTIFICAÇÃO 
POR AUDITORIA

Cereais, Frutas
desidratadas,
e muito mais
para um café da 
manhã saúdavel!

Matinais:

Maior Atacadista de alimentos
naturais do Brasil

Tudo em um só lugar para sua loja!

Av.Forte do Leme, 1150  Gp.8 e 9 
Pq. São Lourenço | São Paulo - SP 

11 3322-9145 
www.vidaemgraos.com.br

@vidaemgraos
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Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br

QUALIDADE
QUE FIDELIZA

EMBALAGENS FRACIONADAS
DE 1 A 22 KG PARA ATENDER

SEU NEGÓCIO

Chips de Batata Doce, Especiarias, 
Temperos, Castanhas, Sementes, 

Grãos, e muito mais.

(62) 99319-0404
(62) 98239-5454sactropicalcastanhas@gmail.com

ATACADISTA DE PRODUTOS A GRANEL
+ DE 1.000 PRODUTOS DISPONÍVEIS PARA TODO O BRASIL
CONSULTORIA GRATUITA PARA AUMENTAR SUAS VENDAS
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Envelhecido emEnvelhecido em
Barril de CarvalhoBarril de Carvalho

Sabor único eSabor único e
IntensoIntenso

ideal para saborizarideal para saborizar
alimentosalimentos

ÚNICO BALSÂMICO DE MAÇÃSÚNICO BALSÂMICO DE MAÇÃS
ORGÂNICAS DO BRASILORGÂNICAS DO BRASIL

www.vinagreorganico.com.brwww.vinagreorganico.com.br
(54) 99205.9811

Maior Atacadista de alimentos
naturais do Brasil

Castanhas, 
Farinhas
Funcionais,
grãos e 
muito mais!

Tudo em um só lugar para sua loja!

+1.400 PRODUTOS!

Av.Forte do Leme, 1150  Gp.8 e 9 
Pq. São Lourenço | São Paulo - SP 

11 3322-9145 
www.vidaemgraos.com.br

@vidaemgraos
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O seu ponto de 
venda merece o 
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O seu ponto de 
venda merece o 
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BRASIL!

QUALIDADE
QUE FIDELIZA

EMBALAGENS FRACIONADAS
DE 1 A 22 KG PARA ATENDER

SEU NEGÓCIO

Chips de Batata Doce, Especiarias, 
Temperos, Castanhas, Sementes, 

Grãos, e muito mais.

(62) 99319-0404
(62) 98239-5454sactropicalcastanhas@gmail.com

ATACADISTA DE PRODUTOS A GRANEL
+ DE 1.000 PRODUTOS DISPONÍVEIS PARA TODO O BRASIL
CONSULTORIA GRATUITA PARA AUMENTAR SUAS VENDAS

Qualidade e variedade em alimentos

54
ANUÁRIO 2019

www.espacoorganicoenatural.com.br

CATÁLOGO NACIONAL DE PRODUTOS ORGÂNICOS, NATURAIS E SUSTENTÁVEIS

Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Soluções
completas
para seu
produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Embalagem
PET Premiadapara
Iogurte de 170/180ml
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Brinquedos
Toys
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EMBALAGENS PET

Rua Vereador Wadislau Bugalski, 700, Bairro Botiatuba, 

Almirante Tamandaré / PR, Região Metropolitana de Curitiba

41 99712.0605

www.macpet.com.br

Preformas  Frascos  Garrafas  Potes| | |

Tampas  Desenvolvimento de Produtos|
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Soluções
completas
para seu
produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Embalagem
PET Premiadapara
Iogurte de 170/180ml
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Sua primeira grande marca de
cosméticos realmente naturais

Skincare - Protetor solar
Cabelo - Corpo

Óleos essenciais e vegetais

@herbiacosmeticos(47) 3437-3292
www.herbia.com.br

www.soubiobrasil.com.br

FAÇA SEU ORÇAMENTO

soubiobrasil
Siga nossas redes sociais

Telefone: (11) 5078-0059

PAPEL | MADEIRA | MILHO
BAGAÇO DE CANA | BAMBU

EMBALAGENS BIODEGRADÁVEIS,

PARA SEU EVENTO,
RESTAURANTE

E DELIVERY.

Fale com nosso
representante

Bazar / Têxtil
Bazaar / Textiles
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produtoslaterre

Achocolatado

Açúcar Light
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Qualidade e variedade em alimentos

Suaprimeiragrandemarcade
cosméticos realmentenaturais

Skincare -Protetorsolar
Cabelo -Corpo

Óleosessenciaisevegetais

@herbiacosmeticos(47)3437-3292
www.herbia.com.br
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www.soubiobrasil.com.br

FAÇA SEU ORÇAMENTO

soubiobrasil
Siga nossas redes sociais

Telefone: (11) 5078-0059

PAPEL | MADEIRA | MILHO
BAGAÇO DE CANA | BAMBU

EMBALAGENS BIODEGRADÁVEIS,

PARA SEU EVENTO,
RESTAURANTE

E DELIVERY.

Fale com nosso
representante

produtoslaterre

Espaguete Integral

Espaguete 
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Qualidade e variedade em alimentos

Suaprimeiragrandemarcade
cosméticos realmentenaturais

Skincare -Protetorsolar
Cabelo -Corpo

Óleosessenciaisevegetais

@herbiacosmeticos(47)3437-3292
www.herbia.com.br
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A ECOCERT é a maior 

orgânicos do mundo. 

Saiba porque mais de
70 mil clientes em 5 continentes
escolheram certi�car conosco!

+55 48 3232 8033
www.brazil.ecocert.com

ecocert.brasil@ecocert.com

CURSOS E TREINAMENTOS
ONLINE E PRESENCIAL PARA

VOCÊ DESCOBRIR O CAMINHO
PARA DESBLOQUEAR SEU

CRESCIMENTO E AUMENTAR SEUS
RESULTADOS

youtube.com/cleberbrandao
@cleberbrandao

www.cleberbrandao.com.br

(62) 9 8499-9689

MAIS INFORMAÇÕES:

CLÉBER BRANDÃOCLÉBER BRANDÃO
Especialista no mercado de Alimentos Saudáveis

A ECOCERT é a maior 

orgânicos do mundo. 

Saiba porque mais de
70 mil clientes em 5 continentes
escolheram certi�car conosco!

+55 48 3232 8033
www.brazil.ecocert.com

ecocert.brasil@ecocert.com
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Sua primeira grande marca de
cosméticos realmente naturais

Skincare
Protetor solar

Cabelo - Corpo
Óleos essenciais

e vegetais

@herbiacosmeticos
(47) 3437-3292

www.herbia.com.br
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EMBALAGENS PET

Rua Vereador Wadislau Bugalski, 700, Bairro Botiatuba, 

Almirante Tamandaré / PR, Região Metropolitana de Curitiba

41 99712.0605

www.macpet.com.br

Preformas  Frascos  Garrafas  Potes| | |

Tampas  Desenvolvimento de Produtos|
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Certificações

Agropecuárias

e de Alimentos

CONFIANÇA E

QUALIDADE
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Suaprimeiragrandemarcade
cosméticos realmentenaturais

Skincare
Protetorsolar

Cabelo -Corpo
Óleosessenciais

evegetais

@herbiacosmeticos
(47)3437-3292

www.herbia.com.br
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Soluções completas
para seu produto

PREFORMAS | FRASCOS | GARRAFAS
| POTES | TAMPAS |

DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

www.macpet.com.br
41 3874-5500

Agora você vai cultivar 

seu próprio alimento!

Em apenas 5 a 7 dias.

Brotos de Alfafa, Trevo, 

Feno Grego entre outros.

O melhor não requer solo 

e ocupa pouco espaço.

www.brotofacil.com.br

41 3319-6556 | 99211-6556

contato@brotofacil.com.br

BRASIL!

330g
PESO LÍQ.

Molho de Tomate
Orgânico 

Sem Gluten

Molho Tradicional

IM
A

G
E

M
 M

E
R

A
M

E
N

T
E

 IL
U

S
T

R
A

T
IV

A

´

Molho Pesto
Orgânico

165g
PESO LÍQ.

Orgânico
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Cadeia de fornecimento 
sustentável

Garantindo a produção 
sustentável e orgânica 

do campo à mesa

14 3811 9800
food@qima.com
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      Apresentamos o 
lançamento mais aguardado: 
os Mini Cookies Orgânicos! 
 Inovação nos sabores para 
atender aos paladares mais 
exigentes.

Nossa linha de produtos La 
Terre cada vez mais completa, 
com a nossa qualidade 
inegociável de sempre para 
oferecer o melhor a seus 
clientes.

  São três deliciosos sabores 
que vão surpreender:
 Cacau e Castanha
 Laranja e  Acerola
 Banana, Aveia e Mel
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